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Life Is Full Of Difficult Decisions

Quelle: http://projectavalon.net/forum/showthread.php?p=199294
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Auswabhlfaktoren

becks bestellen b 1 e r

biersorten
brauerei

fass faxe

guinness r.... heineken

kaufen krombacher
online

preis shop
warsteiner

Entscheidend flr Effizienz des SEO Projektes!
Grundlage fur alle weiteren SEO Malsnhahmen.
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Auswahlfaktoren — die Altbekannten
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Auswabhlfaktor - Schwellenkeywords

* Definiton:
Keywords mit Rankingpositionen kurz vor der ersten Suchergebnisseite

= KOnnen leicht in = Relevanz

trafficrelevanten » Suchvolumen
Bereich gebracht

werden
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Auswahlfaktor — Bedeutung Unternehmen

* Definiton:
Keywords, die aus Unternehmenssicht besonders wichtig sind, z.B.
- Prestigekeywords
- Margen/DB

- Saisonalitaten

= Branchenkenntnis = Relevanz

= Fachjargon = Suchvolumen

= Awareness- = Betriebsblindheit
Steigerung

= Umsatzsteigerung
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Auswahlfaktoren — sinnvolle Kombination (Beispiel)
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PP P 0 PO PR
Keyword Suchergebnisse| Wortanzahl | Wettbewerb

Kombination der
Faktoren

bier 27.100
bier online bestellen 480
nokia 368.000
blackberry 165.000

sony ericsson 368.000

34.400.000
1.070.000

883.000.000
391.000.000
228.000.000

NP PP W

39%
85%
13%

23%
20%
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Weltere Auswahlfaktoren

Conversion-

rate
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« Keywordauswahl — professionelle SEO Tools

Position und

ilisiiRners Schwellenposition

Suchvolumen und evtl. Daten aus
Suchvolumenverlauf Trackingsystem

Keyword-
vorschlag




« SISTRIX Chancen

= Keywordpositionen > Top 10

» Schwellenpositionen gelten
als Chance

» Suchvolumen im Bezug zum
Wettbewerb

» Verlauf des Suchvolumens

wird mit einbezogen

SISTRIXQ
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« Searchmetrics Keyword Effectiveness Index (KEI)

KEI

» Trafficpotential auf Grundlage
von Suchvolumen

= Wettbewerb bertcksichtigt
auch maxCPC und
Anzahl der Advertiser

» KEI wird in Form von Punkten

(rot, gelb, grtin) ausgegeben
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« SEOlIlytics Potentialanalyse
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EOIytics

the heartbeat of SEO
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« Priorisierung der Faktoren (Beispiel)
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Suchvolumen Wettbewerb SEA
Ranking TRe
Rank Value Bedeutung Unternehmen
Starke der Website Nischenbonus

Konkurrenzlage SEO Anzahl Suchergebnisse
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« Manuelle Auswabhl

Die gute alte Handarbeit...

Bildquelle: Fotolia/Kzenon
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« Fllterauswahl

Wettbewerb Bedeutung
Keyword B3 suchvolumen E3 Suchergebnisseﬂ Wortanzahl E3|cpc B wettbewerb B3| website E3|sE0  ~ | Ranking Bd unternehmen B3 Rank value B3
bier 27.100 34.400.000 1 0,21€ 39% niedrig stark 57 hoch mittel
biere 1.000 6.750.000 1 0,19€ 28% niedrig stark 32 hoch mittel
biershop 1.000 64.400 1 0,05€ 24% niedrig mittel 15 hoch hoch
bier shop 720 2.110.000 2 0,05€ 74% niedrig mittel 5 hoch hoch
bierversand 590 3.180 1 0,05€ 78% niedrig mittel 66 hoch hoch
bier online bestellen 480 1.070.000 3 0,05€ 85% niedrig mittel 32 hoch hoch
alkoholfreies bier 2.400 222.000 2 0,20€ 15% mittel mittel 10 niedrig mittel
bier adventskalender 1.300 68.500 2 0,05€ 28% niedrig mittel 28 hoch mittel
biersorten 4.400 189.000 1 0,20€ 47% niedrig mittel 89 niedrig mittel
becks 14.300 14.500.000 1 0,06 € 9% mittel stark 115 mittel niedrig
becks bier 1.900 178.000 2 0,08€ 19% niedrig stark 98 mittel mittel
bitburger 9.900 646.000 1 0,28€ 7% mittel stark 109 mittel niedrig
budweiser bier 720 9.960.000 2 0,05€ 20% niedrig stark 18 mittel mittel
desperados bier 1.300 1.250.000 2 0,05€ 5% mittel stark 79 mittel mittel
guinness bier 1.600 229.000 2 0,05€ 27% niedrig stark 156 mittel mittel
heineken 8.100 15.700.000 1 0,34 € 1% mittel stark 144 hoch niedrig
heineken bier 590 2.410.000 2 0,34 € 6% mittel stark 74 hoch mittel
krombacher 18.100 467.000 1 0,19€ 8% mittel stark 56 mittel niedrig
oettinger bier 1.900 132.000 2 0,05€ 2% mittel mittel 87 mittel mittel
warsteiner 6.600 996.000 1 0,24 € 16% mittel stark 145 hoch _  niedrig
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« Fllterauswahl — Schritt 1 Suchvolumen

Wettbewerb Bedeutung

B3 suchvolumen K3 Suchergebnisseﬂ Wortanzahl B3 cpc B wettbewerb B website Ed|seo [~ | Ranking B3 unternehmen E3|Rank value B3
b ‘é Mach GroBe sortieren [aufsteigend) 34.400.000 1 0,21€ 39% niedrig stark 57 hoch mittel
bl %] Mach GréRe sortieren (absteigend) 6.750.000 1 0,19 € 28% niedrig stark 32 hoch mittel
b| Mach Farbe sortieren » 64.400 1 0,05€ 24% niedrig mittel 15 hoch hoch
bi & | Filter 1schen aus “Suchvolumen 2.110.000 2 0,05 € 74% niedrig mittel 5 hoch hoch
b| S ) 3.180 1 0,05€ 78% niedrig mittel 66 hoch hoch
b e 1070000 3 0,05 € 85% niedrig mittel 32 hoch hoch
g Zahientilter ’ st gleich... 2 0,20€ 15% mittel mittel 10 niedrig mittel
b [ (Alles auswahlen) ~ B3 2 0,05 € 28% niedrig mittel 28 hoch mittel
b 480 Graker als.. 1 0,20€ a7% niedrig mittel 29 niedrig mittel
b i GréRer ader g%ch... 1 0,06 € 9% mittel stark 115 mittel niedrig
b| Kleiner als... 2 0,08 € 19% niedrig stark 98 mittel mittel
b vl 1.300 R Kleiner oder gleich... 1 0,28 € 7% mittel stark 109 mittel niedrig
b A 1.600 Sischen 2 0,05€ 20% niedrig stark 18 mittel mittel
d - 2 0,05€ 5% mittel stark 79 mittel mittel
g v i _ 2 0,05€ 27% niedrig stark 156 mittel mittel
h — Uber dem Durchschnitt 1 0,34€ 1% mittel stark 144 hoch niedrig
h [ ok | [4bbrechen Uit egdEmBUIce Nt 2 0,34€ 6% mittel stark 74 hoch mittel
k Benutzerdefinierter Filter.., 1 0,19€ 8% mittel stark 56 mittel niedrig
oettinger bier 1.900 132.000 2 0,05€ 2% mittel mittel 87 mittel mittel
warsteiner 6.600 996.000 1 0,24 € 16% mittel stark 149 hoch niedrig
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« Fllterauswahl — Schritt 1 Suchvolumen

Wettbewerb Bedeutung
Keyword B3| suchvolumen [Ef suchergebnisseld Wortanzahl §d|cpc B wettbewerb B3l website Bd|sEo B3 Ranking B3 unternehmen B Rank value B3
bier 27.100 34.400.000 1 0,21€ 39% niedrig stark 57 hoch mittel
alkoholfreies bier 2.400 222.000 2 0,20€ 15% mittel mittel 10 niedrig mittel
bier adventskalender 1.300 68.500 2 0,05€ 28% niedrig mittel 28 hoch mittel
biersorten 4,400 189.000 1 0,20€ 7% niedrig mittel 89 niedrig mittel
becks 14.800 14.500.000 1 0,06 € 9% mittel stark 115 mittel niedrig
becks bier 1.300 178.000 2 0,08 € 19% niedrig stark 98 mittel mittel
bitburger 9.9500 646.000 1 0,28€ 7% mittel stark 109 mittel niedrig
desperados bier 1.300 1.250.000 2 0,05€ 5% mittel stark 79 mittel mittel
guinness bier 1.600 229.000 2 0,05€ 27% niedrig stark 156 mittel mittel
heineken 8.100 15.700.000 1 0,34€ 1% mittel stark 144 hoch niedrig
krombacher 18.100 467.000 1 0,19€ 8% mittel stark 56 mittel niedrig
oettinger bier 1.300 132.000 2 0,05€ 2% mittel mittel 87 mittel mittel
warsteiner 6.600 996.000 1 0,24€ 16% mittel stark 149 hoch niedrig
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« Fllterauswahl — Schritt 2 Rank Value

Wettbewerb Bedeutung
Keyword B3 suchvolumen Ej Suchergebnisseﬂ Wortanzahl B3 cpc B wettbewerb B8 website E3[seo [~ | Ranking B3 unternehmen B3|Rank valueEj
bier 27.100 34.400.000 1 0,21€ 39% niedrig stark 4] von A bis Z sortieren
alkoholfreies bier 2.400 222.000 2 0,20 € 15% mittel mittel 2} von1bis Asartieren
bier adventskalender 1.300 68.500 2 0,05€ 28% niedrig mittel Nach Farbe sortieren »
biersorten 4.400 189.000 1 0,20€ 47% niedrig mittel & | Filter 1schen aus "Rank Value"
becks bier 1.900 178.000 2 0,08 € 19% niedrig stark e )
desperados bier 1.300 1.250.000 2 0,05€ 5% mittel stark :
guinness bier 1.600 229.000 2 0,05€ 27% niedrig stark - Texfilter ’
oettinger bier 1.900 132.000 2 0,05 € 2% mittel mittel | v | |0 (Alles auswahlen)

mittel
----- [ niedrig

ok | [ abbrechen
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Filterauswahl — Schritt 2 Rank Value

Wettbewerb Bedeutung
Keyword B3 suchvolumen Suchergebnisseﬂ Wortanzah! E3crc B3 wettbewerb B3| website BJ|sE0 [~ | Ranking B3 unternehmen E3|Rank value[Ej
bier 27.100 34.400.000 1 0,21€ 39% niedrig stark 57 hoch mittel
alkoholfreies bier 2.400 222.000 2 0,20€ 15% mittel mittel 10 niedrig mittel
bier adventskalender 1.300 63.500 2 0,05€ 28% niedrig mittel 28 hoch mittel
biersorten 4.400 139.000 1 0,20 € 47% niedrig mittel 89 niedrig mittel
becks bier 1.900 178.000 2 0,08€ 19% niedrig stark 98 mittel mittel
desperados bier 1.300 1.250.000 2 0,05€ 5% mittel stark 79 mittel mittel
guinness bier 1.600 229.000 2 0,05€ 27% niedrig stark 156 mittel mittel
oettinger bier 1.900 132.000 2 0,05 € 2% mittel mittel 87 mittel mittel
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Formelauswabhl
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« Formelauswahl

Gewichtung x Faktor 1 + Gewichtung x Faktor 2 + ...+ Gewichtung x Faktor n

T > Punkte
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« Formelauswahl

Anzahl Stirke Wetthewerb Bedeutung
Keyword Suchergebnisse |Wortanzahl | Wettbewerb [Website SEO Unternehmen
biershop 1 0,05 € 24% niedrig mittel 15 hoch ho 4.3
bier 27.100 34.400.000 1 0,21€ 39% niedrig stark 57 hoch mit 3,9
bierversand 590 3.180 1 0,05 € 78% niedrig mittel 66 hoch ho
bier shop 720 2.110.000 2 0,05€ 74% niedrig mittel 5 hoch ha 3,3
bier online bestellen 480 1.070.000 3 0,05 € 85% niedrig mittel 32 hoch ho 3,7
biere 1.000 6.750.000 1 0,19€ 28% niedrig stark 32 hoch mitd 35
bier adventskalender 1.300 68.500 2 0,05 € 28% niedrig mittel 28 hoch mitl !
alkohalfreies bier 2.400 222.000 2 0,20€ 15% mittel mittel 10 niedrig mitf 2,8
warsteiner 6.600 996.000 1 0,24€ 16% mittel stark 149 hoch nied 2.8
biersorten 4.400 185.000 1 0,20 € A7% niedrig mittel 89 niedrig miti
krombacher 18.100 467.000 1 0,19€ 8% mittel stark 56 mittel nied 2,7
becks bier 1.900 178.000 2 0,08€ 19% niedrig stark 98 mittel mitl 2,6
heineken 8.100 15.700.000 1 0,34€ 1% mittel stark 144 hoch nied 2:5
heineken bier 590 2.410.000 2 0,34 € 6% mittel stark 74 hoch miti
oettinger bier 1.900 132.000 2 0,05€ 2% mittel mittel 87 mittel mit 2,5
becks 14.800 14.500.000 1 0,06 € 9% mittel stark 115 mittel nied| 2.5
bitburger 9.900 646.000 1 0,28€ 7% mittel stark 109 mittel nied 24
budweiser bier 720 9.960.000 2 0,05 € 20% niedrig stark 18 mittel mitl .
desperados bier 1.300 1.250.000 2 0,05€ 5% mittel stark 79 mittel mit! 2,0
guinness bier 1.600 223.000 2 0,05 € 27% niedrig stark 156 mittel miti 2,0
1,9
1,5
1,5
"




4

Matrixauswabhl

BCG 4-Felder-Matrix
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McKinsey 9-Felder-Matrix

(Cash Usage) High

Market Growth Rate

Low

Relative Market Share
High {Cash Generation) Low

Stars Question Marks
e ‘?
P! @
I
|
Cash Cows Dogs
QuickMBA com

Quelle: http://www.quickmba.com/strategy/matrix/bcg/

Marktattraktivitit

relativer Wettbewerbsvorteil

Quelle: http://de.wikipedia.org/wiki/McKinsey-Portfolio



« Matrixauswahl - Kategorisierung

Suchvolumen
Wettbewerb-SEM
Bedeutung-Unternehmen = cpcC
Anzahl-Suchergebnisse

Konkurrenzlage-SEO
Ranking Staerke-der
Ranking-Bonus
o . Nischenbonus

Kategorie 1 Kategorie 2

Faktor 1

Faktor 3
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« Matrixdarstellung

Keyword Matrix
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« Optimierungsprozess

/

Data
Ofe][[Yoid[e]sMM - SEA Impressions

- Bezahlte CPCs

Anpassung

N

- Aktualisierte Rankings

Controlling

-CTR
- Conversionrate
- Sales
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« Matrixdarstellung — Step 2

Keyword Matrix
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schlecht gut
Performance SERP
(Rankings, CTR...)
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« Fazit

= Essentielles Thema flr SEO

= Komplex, sehr zeitaufwendig

= Keine einmalige Sache, sondern kontinuierlicher Prozess

= Vielzahl von Faktoren spielen eine Rolle

= Schwierig alle unter einen Hut zu bringen

= Kein Tool, keine Formel kann die Erfahrung der SEOs komplett ersetzen

» Plausibilitats-Check immer notwendig

» Immer starker werdende Konkurrenz macht das Thema noch schwieriger,
(z.B. Suchvolumen reicht als alleiniges Kriterium nicht mehr aus)

* Integration des Kunden notwendig
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Fragen, Anregungen?!

- Johannes Reimann
SEO Consultant
% Tel: 0821 /21 77 95-629
- j E-Mail: johannes.reimann@explido.de
Xing: http://www.xing.com/profile/Johannes_Reimann

Siwen Zhang

SEO Consultant

Tel: 0821/ 21 77 95-36

E-Mail: siwen.zhang@explido.de

Xing: http://www.xing.com/profile/Siwen_Zhang




